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El Cuerpo Académico Gestion de las Organizaciones y las Tendencias Administrativas
(GOTA) de la Universidad Autonoma de Sinaloa te invita a demostrar tu creatividad en la
primera edicion del concurso ""CIMA Reel Challenge™, que se llevara a cabo en el marco
del ler Congreso Internacional de Marketing CIMA 2025.

¢QUIENES PUEDEN PARTICIPAR?

Estudiantes de mercadotecnia o afines. Categorias: Reel Académico o Empresarial.

Participacion individual o en equipos de hasta 3 personas.
CATEGORIAS DEL CONCURSO

Académico: Crea un reel que promueva la vida universitaria en la UAS. Puede ser sobre la

universidad en general, una facultad o una carrera especifica.

Empresarial: Disefia un reel publicitario de un negocio local y muestra su esencia de forma

creativa y atractiva. Puede ser sobre un producto, una marca o la empresa.
¢QUE ES UN REEL?

Un reel es un video corto y dinamico utilizado en marketing digital para captar la atencion,
transmitir un mensaje de manera rapida y generar impacto en la audiencia. Son clave en la

promocion de marcas, productos y servicios en plataformas digitales.
CARACTERISTICAS DEL REEL

Formato: Video en formato reel (vertical 9:16). Duracion: minima 30 seg. maxima 90 seg.
Uso de Inteligencia Artificial: Debe incluir entre 5y 10 segundos de contenido generado con

IA. (Opcional: Puedes hacer todo el reel con IA).
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Estilo libre: Puede ser animado, con presentador, vivencial, testimonial o cualquier otro
formato creativo. Grabacion: Se permite el uso de cualquier dispositivo de grabacion (celular,

camara, tableta, etc.).

Originalidad e inédito: Todo el contenido debe ser completamente nuevo y creado por los
participantes. Mdsica y derechos de autor: La musica utilizada debe contar con derechos de
uso libre. Existen plataformas con catalogos gratuitos que puedes explorar. Sin créditos: El
reel no debe contener créditos ni menciones personales dentro del video. Respeto y ética: No
se permitiran reels con contenido ofensivo, violento, sexista, racista, discriminatorio o que

vulnere derechos de terceros.
INSCRIPCION

Convocatoria abierta Del 21 de febrero al 30 de abril de 2025. Envio del Reel Sube tu video
a https://ydray.com/es/ y copia el enlace de descarga. Envialo al correo electrénico
gota@uas.edu.mx con el asunto: "CIMA Reel Challenge". Adjunta tu ficha de inscripcién en

PDF con la siguiente informacién:

e Titulo del Reel.
e Categoria: Académico o Empresarial.
e Nombres de los integrantes, FACULTAD, carrera, turno, grupo y numero de

contacto.
EVALUACION DE REELS

Un jurado conformado por 5 expertos en marketing y comunicacion digital evaluar los reels

considerando los siguientes aspectos:

e 1 Originalidad Propuesta innovadora y creativa

e 2 Creatividad Impacto visual y storytelling

e 3 Edicion Calidad en la produccion visual

e 4 Mensaje transmitido Claridad y conexién con la audiencia
e 5 Uso de IA Integracion creativa de IA en el reel
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RESULTADOS Y PREMIACION

Premios para los tres primeros lugares de cada categoria. Los ganadores seran anunciados

durante el congreso: 23 de mayo: Categoria Académica. 24 de mayo: Categoria Empresarial.
PREMIOS

ler lugar: $2,500
2do lugar:  $1,500
3er lugar: $1,000

La premiacion es por cada categoria
CONSIDERACIONES

e EIl incumplimiento de cualquiera de las bases serd& motivo de descalificacion
irrevocable.

e No se aceptaran reels con contenido: Obsceno, violento, sexista o racista,
discriminatorio o que vulnere derechos fundamentales, que incluya imégenes de
menores de edad sin consentimiento.

e Cualquier situacion no contemplada en esta convocatoria, sera atendida por el Comité
Organizador y su veredicto sera inapelable. el video no se puede publicar en ninguna
plataforma personal, empresarial, externo al congreso o a la institucion educativa a la
que perternezca el o los participantes hasta despues de realizadas las evaluaciones y

publicacion de resultados finales.



